
 

 

【テーマ】 

消費者が求めるファレノプシス(胡蝶蘭)とは何か、その地域差を調査する。 

 

【調査目的】 

 好まれる胡蝶蘭には、地域差があるか否かを調査する。 

 

【調査方法】 

 調査ハガキを同封して頂き、消費者から調査ハガキを返送して頂く方法とする。 

 調査期間は、お歳暮商戦終了約 1 ヵ月後を期日とする。 

 

【質問の趣旨と配列原理】 

贈答用だけでなく、自分のために、草花を購入する気軽な感覚で「ちょっと買ってみよう」と

思える胡蝶蘭はどのような大きさ、花色が好まれるのか、またどのような価格帯を設定すれば良

いのか、それは地域によって差があるのかなど、調査を行う。 

全国５ヶ所程度のファレノプシス主要生産地から、それぞれから無作為に 10 軒程度を選定し、

各軒 10 枚ずつ調査ハガキを配布、出荷株に同封する。 

 

【結果のまとめ方】 

 返送されてきたアンケートハガキを元に、全国と地方別に大別して、好まれる花色、サイズな

どを調査する。地域によって好まれる花に違いがある場合、それらの地域に出荷している農家は、

今後の商品開発に役立てて頂くこととする。 
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